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Comercio justo, consumo responsable

Lo que compramos, empezando por el café del desayuno, tiene efectos que alcanzan a millones de personas. La
etiqueta “comercio justo” garantiza que para
ni otros abusos sobre el eslabon mas débil.

Cada dia, millones de ciudadanos sali
mos a la calle y generamos cientos de mi
llones de actos de compra, infinitas deci
siones que sumadas suponen un gran po-
tencial de transformacion econémica y
social. Si la elecciéon que hacemos es res-
ponsable y consciente, puede ser también
un premio o un castigo a las buenas o ma-
las practicas de las empresas frente a sus
propios trabajadores, al medio ambiente y
a grupos humanos desfavorecidos. La pe-
quena decision rutinaria se convierte en-
tonces en una fuente de enorme poder co-
lectivo que no tenemos a menudo en mente.

En este contexto se ubica el comercio
justo, una alternativa impulsada v desa
rrollada por determinadas fundaciones y
organizaciones no gubernamentales que
actuan como mediadoras sin Animo de lu-
cro entre los consumidores de los paises del
Norte y los campesinos y artesanos de los
paises del Sur que viven en situaciones de
fuerte depresion economica y social.

El comercio justo pretende establecer
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relaciones comerciales mas Justas que ga-
ranticen la dignidad salarial, la igualdad
entre hombres v mujeres, la erradicacion
de la explotacion infantil o el respeto al me-
dio ambiente. Con su desarrollo, cientos de
millones de personas de paises de Africa,
Asia y América del Sur encuentran una via
de aceeso a condiciones laborales dignas v
a una mejor calidad de vida

A través del comercio justo se evitan
las practicas abusivas de los grandes gru
pos empresariales al fijar el precio de com
pra de la materia prima o del producto al
campesino. De este modo, las materias pri-
mas y los articulos se adquieren sin inter
mediarios, directamente a los campesinos
y a los artesanos, v se les ofrece una retri
bucion adecuada a sus esfuerzos que les
permita cubrir sus necesidades basicas, los
costes de produccion v hasta un pequeno
margen para la inversion.

Las organizaciones que fomentan el co-
mercio justo no sélo facilitan la comercia-
lizacién sin practicas abusivas, sino que

que ese producto llegue a nosotros no ha habido explotacion laboral
Por Alex Rovira Celma. llustracion de Pep Montserrat.

aplican su pedagogia en pro de la sosteni-
bilidad, la mejora en el rendimiento de las
explotaciones, el acceso a la educacion v la
salud de los campesinos, y las inversiones
necesarias para que estas comunidades
tengan mas y mejor futuro.

» Una buena causa. Debido al enorme po-
der de negociacion y a las practicas abusi-
vas de algunas grandes empresas, los tra
bajadores del Sur reciben demasiado a me-
nudo miseras compensaciones a cambio del
fruto de su trabajo, lo que les condena a ser,
en muchos casos, esclavos de la pobreza.
Estas malas practicas generan entornos
donde impera la miseria, de modo que mas
de 500 millones de familias sufren cada afio
el impacto directo o indirecto de una nego-
ciacion en la que salen perdiendo mucho.
Por poner un ejemplo, actualmente la eco-
nomia de 100 millones de personas del pla-
neta depende del cultivo del café. Suele tra-
tarse de particulares que cultivan el grano
en sus parcelas, pequenas explotaciones no
coordinadas entre si. Por eso, cuando las
empresas compradoras imponen una baja
da de precios, los campesinos se ven obli-
gados a aumentar el area de cultivo dedica-
da al café en detrimento del drea dedicada
a productos para el consumo propio

Las mujer ademads, sufren una fuerte
diseriminacion econémica, ya que cobran
un salario inferior por realizar el mismo
trabajo que un hombre; con ingresos mas
que precarios, falta de formacion y tenien-
do que cargar ademas en sus espaldas las
tareas del cuidado familiar y del hogar, las
mujeres se llevan la peor parte v represen-
tan el 70% de las personas que viven en la
pobreza absoluta.

La falta de dignidad en el trabajo se ve
reforzada por la escasez total de coberturas
sanitarias, prohibicién del derecho de aso-
ciacion y sindicacion, e intimidacion por
parte de capataces armados.

A todo ello hay que anadir una sobre
explotacion del medio en el que se cultiva
el producto: uso desproporeionado de ferti
lizantes y pesticidas prohibidos en paises
occidentales que afectan a la salud del cam-
pesino y degradan también el suelo, conta-
minan el medio v generan una recesion del
cultivo en las siguientes cosec

» Una alternativa en plena expansion.
Afortunadamente, en Espafnia estamos vi-
viendo un proceso de desarrollo del co-
mercio justo, con una subida de las ventas
de un 70% en los dltimos cinco anos. En
Europa, las perspectivas también son posi-
tivas: mas de 60.000 puntos de venta y
100.000 voluntarios trabajan en esta causa,
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y las cifras de venta aumentan cada ano
hasta superar los 250 millones de euros en
el afio 2004. De todos modos, queda mucho
trabajo por hacer, ya que tan s6lo la mitad
de los habitantes de la Union Europea co-
noce la existencia de los productos de co-
mercio justo.

» Gran variedad y calidad. A traves del co-
mercio justo es posible acceder a una am-
plia gama de productos (mas de mil refe-
rencias procedentes de 30 paises), que in-
cluyen desde productos de alimentacion
(café, cacao, miel, mermelada, vino, azlcar,
pasta, salsas...) hasta elementos de decora-
cion, juguetes, musica, complementos o ar-
tesania. Muchos de ellos estan disponibles
en todo tipo de establecimientos, y algunos,
solo en tiendas especializadas.

En bastantes centros comerciales, estos
productos disponen de una seccion propia,
mientras que en otros hay que preguntar al
personal del centro sus referencias. Si te-
nemos la ocasion de probarlos constatare-
mos que la calidad de estos productos es en
muchos casos excelente, ¥ que, para bene-
ficio de todos, sus precios son muy compe-
titivos.

» De la intencidn a la realidad. Para que el
comercio justo se convierta en una reali-
dad ¥ no en una mera declaracion de in-
tenciones es necesario que el consumidor
se haga cargo de las consecuencias que tie-
ne su comportamiento de compra mas alla
del mero disfrute de los beneficios funcio-
nales que le aporta el producto. De este
modo, un acto cotidiano que permite al
consumidor solucionar una necesidad con-
creta puede también convertirse en un voto
para el imprescindible desarrollo de la dig-
nidad de las personas, de la justicia social
v del bien comun. e

Alex Rovira es profesor de Esade, conferen-
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